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КОРОТКО

Мерчендайзинг, понятие и применение

Планировка торговых площадей 
Выкладка товара 
Специфика мерчендайзинга в  различных товарных группах

Основная цель программы –  стимулирование розничных продаж посредством привлечения внимания конечных покупателей к определенным маркам или группам товаров в местах продаж без активного участия специального персонала.


Семинар-тренинг предназначен для:  

· Мерчендайзеров 
· Сотрудников отдела рекламы, отдела продаж

Результат семинара-тренинга: приобретение навыков построения мерчендайзинга различных групп товаров 
                             РУКОВОДИТЕЛЬ ПРОГРАММЫ
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Краткое резюме
Тутова Светлана Александровна 

Академическое образование: техническое; экономическое. 
Имеет сертификаты об участии в ряде российских и международных тренингах и семинарах. 

Практический опыт работы:

· Создание и внедрение  рекламных стратегий коммерческих организаций

· Создание с нуля  компании по профилю:  консалтинговые услуги, коучинг

· Разработка и проведение креативных презентаций для российских и международных коммерческих структур, торговых марок, брэндов

· Большой опыт  создание web- сайтов  (в том числе с «нуля»)

· Разработка и внедрение авторских учебных программ

ПРОГРАММА

Что такое мерчендайзинг 
Место мерчендайзинга - как инструмента в системе маркетинга розничной торговле
Кто проводит мероприятия мерчендайзинга 

Витрина, торговая полка, торговый зал, магазин


Основные правила мерчендайзинга:
- Правило ассортимента.
- Правило торгового запаса.
- Правило присутствия.
- Правило сроков и ротации. 
- Правило расположения. 
- Правило приоритетного места. 
- Правило эффективной презентации.
- Правило рекламной поддержки.
- Правило освещения.
- Правило размещения товаров в торговом зале. 

Принципы визуального мерчендайзинга

· Закон "Фигуры и фона"

· "Выделение фигуры" 

· Закон "Уровня глаз"

· Закон "Мертвой зоны"

· "Закон группировки".

· особенностями зрительного восприятия человека, 

· влияние цены товара на его размещение (низкий, средний и высокий ценовой уровни); 

· особенности размещения конкурирующих марок; 

· особенности выкладки весового товара (продукты питания);

· требования к количеству представленного товара;  

· фейсинг; виды выкладки 

· выкладки разных товарных групп, определяемые спецификой конкретного вида товара - упаковкой, весом, объемом, условиями хранения и другими характеристиками. 

