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КОРОТКО

Введение в PR переговорный процесс

Технологии PR
Менеджмент PR
Психология межличностных отношений

Формирование механизма мотивации достижения успеха

Оценка эффективности принимаемых решений

Основная цель программы –  подготовка менеджеров по рекламе и связям с общественностью, руководителей рекламных служб и организаций, а также лиц, желающих стать профессионалами в области психологии рекламы и PR менеджмента.
Семинар предназначен для:

· Менеджеров среднего и высшего звена

· Руководителей проектов, компаний

· PR-менеджеров

Результат семинара-тренинга

· Приобретение навыков самостоятельной организации и проведения всевозможных PR - акций, пресс - конференций, брифингов и презентаций

· Владение различными способами гармонизации отношений с печатными средствами массовой информации, радио и телевидением. 

                             РУКОВОДИТЕЛЬ ПРОГРАММЫ
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Краткое резюме

Тутова Светлана Александровна 

Академическое образование: техническое; экономическое. 

Имеет сертификаты об участии в ряде российских и международных тренингах и семинарах. 

Практический опыт работы:

· Создание и внедрение  рекламных стратегий коммерческих организаций

· Создание с нуля  компании по профилю:  консалтинговые услуги, коучинг

· Разработка и проведение креативных презентаций для российских и международных коммерческих структур, торговых марок, брэндов

· Большой опыт  создание web- сайтов  (в том числе с «нуля»)

· Разработка и внедрение авторских учебных программ

ПРОГРАММА


· Место PR в современных бизнес - процессах и зачем он  действительно нужен 

· В чем сущность интегрированного подхода к корпоративным коммуникациям и как можно экономить на интегрированных технологиях 

· Как проводить эффективные PR - кампании с небольшим бюджетом.

· Как правильно писать рекламные и PR – тексты 

· Для чего нужен корпоративный имидж и из чего он состоит.

· Актуальная проблематика внутреннего PR 

· Что же все - таки такое «корпоративная культура»

·  Как грамотно и весело проводить корпоративные праздники. 

·  Креатив, его оценка 

·  Организация PR – отдела на предприятии

·  Минимальное обеспечение PR – деятельности 

· Взаимодействие с внешними PR - агентствами без разочарований, необходимость их  привлечения 

· Эффективное участие в выставках.

· Что такое эффективный спонсоринг  

· Каковы критерии эффективности корпоративной PR – кампании. 

В программе используется видеосъемка.

